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Soderdsen-samarbetet



Soderdsen-samarbetet

De fyra kommunerna Bjuy, Klippan, Svalév och Astorp har ett gemensamt
intresse av att attrahera fler besokare till Sdderdsen - och att locka dem till
hela omré&det och under en storre del av éret. Det leder till mer foretagan-
de, stérre inflyttning och hégre skatteintdkter, samt stérker kommmunernas
varumdrken.

Vi har darfor skapat Séderdsen-samarbetet, som dr en gemensam utveck-

lingsprocess for offentliga, ideella och privata aktdrer inom besdksndringen.

Exempel p& aktdrer ar boenden, matstdllen, aktivitetsanordnare samt hem-
bygds- och turistféreningar.

En barande del av Séderésen-samarbetet ar gemensam marknadsféring,

och vi har darfor tagit fram ett tydligt varumarke fér Séderdsen och en

marknadsféringsplattform. En del av marknadsféringsplattformen ér en
hemsida med kopplingar till verksamheternas listningar pé sajter sédsom
booking.com, Tripadvisor och Google My Business. Vi jobbar édven med
matbara digitala kampanjer infér varje vér, sommar och hdst. Marknads-
foringen ar kopplad till Séderdsen-Akademin, som ar en kompetensutveck-
lingsportal dér vi kan l&ra av varandra och bli battre.

| den hér kommunikationsplattformen gér vi igenom malgrupper och riktlin-
jer for Soderdsens kommunikation. Vi visar dven upp exempel pé aktuella
kampanjer.

Vi har pdbdrjat resan mot att etablera Séderdsen som en héllbar naturdes-
tination i varldsklass - tillsammans nér vii mal!
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Mdlgrupper

Nar vi kommunicerar om Soderdsen ténker vi p& de har sex kommunikationsmalgrupperna:

Aventyrarna

Vill bli utmanade och uppleva adrenalinruset. Sdker det unika, provar gérna
nya aktiviteter och har upplevt mycket tidigare. Ar organiserade, vélutrusta-
de och vill planera sitt dventyr sjalva.

Inner peace

Soker avkoppling och vill utforska sitt inre. Har naturen som tempel fér
kontemplation. Njuter gérna av mat pd restaurang, och gillar vegetariskt
och lokalproducerat.

Livsnjutarna

Vill koppla av, slippa rutiner, kénna sig fria och skadmma bort sig. Sdker en
enkel semester utan kréngel. Roade av kultur, konst och historia, och bokar
gdarna kringaktiviteter i tillgg till naturupplevelsen.

De naturvana

Ar vana att vistas i naturen och njuter av miljon. Ar inte ute efter adrenalin-
kickar, men ar inte heller radda for strapatser. Packar termosen och kdper
gdrna lokalproducerad matséicksmat.

Nyfiken pd ...

Ar inte s& naturvana, men vill gérna lara sig. Ar pé jakt efter b&de ny
kunskap och vackra platser. Bokar gérna guidning och gillar utomhusmatla-
gning eller matsdck med éverraskande révaror fréin trakten.

Ensamvargarna

Soker de gdmda smultronstéllena och vill inte kdnna sig som en i mangden.
Vi ska inte rikta kommunikation till den har gruppen, eftersom det skrdmmer
bort dem istdllet for att attrahera dem.
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Tone of voice

Vi éar du med dem. Séderdsens tilltal ar alltid personligt, avslappnat och
trevligt. Vi utrycker oss mjukt, dppet och valkomnande, och vi ér genuina
och snallt utmanande. Vi har gérna glimten i dgat, men vi hdller det enkelt
och ténker pé att poesi inte nér fram till alla. P& hemsidan har vi dessutom
en internationell publik som talar engelska och tyska, och texterna éversdatts
automatiskt av Google Translate. Det kan bli fel bdde har och dar om vi

Riktlinjer

Med ndgra f& undantag anvander vi nyhetsbyrdn TT:s skrivregler.
Vi véinder oss direkt till IGsaren. Vi skriver du, inte man.

Nar det passar skriver vi hen.

Vi anvander citattecken vid citat, inte tankstreck. D& funkar automatisk
oversattning till andra sprak battre. Vi skriver alltsé:

"Séderdsen ar otroligt vackert”, séiger Pelle.

Inte:

- Séderdsen ar otroligt vackert, séiger Pelle

Forsta gdngen vi ndmner en person skriver vi ut fornamn och efternamn.
Darefter anvénder vi bara férnamnet.

Ndar vi némner en person fér forsta gangen sé skriver vi dven ndigot om
vem den har personen dr. Ibland passar det att némna personens yrkesroll,
och andra génger kanns det mer naturligt att beratta var personen bor eller
vilka intressen hen har.

Vi skriver namn pé& varumdrken s& som varumarkena sjalva skriver dem
- vi normaliserar inte namnen sé& som media gor. Vi skriver alltsé
GoteborgsOperan, inte Géteborgsoperan.

anvdander ordlekar eller ett komplicerat sprék. Vi har dessutom SEO att
téinka p& - om vi vill att vara besdkare ska hitta oss s& maste vi uttrycka
0ss s@ som de gor.

Vi ska inte berdatta allt. Det ar latt att skriva for mycket. Istallet héller vi oss
kort s& att vara besokare fér skapa sin egen bild av Séderdsen och bli fulla
av férvantan.

Vi undviker att forkorta vanliga ord. Exempelvis skriver vi ut uttrycken det
vill séga och bland annat.

Om vi vill anv@nda férkortningar for organisationer och begrepp som
inte ar allmant kanda sé skriver vi ut dem forsta géngen vi anvénder dem,
med foérkortningen inom parentes efterét. S& har: Sveriges Kommuner och
Regioner (SKR).

Med valdigt fa undantag anvander vi bara stor bokstav i borjan av
meningar och egennamn, samt i vissa férkortningar.

Om vi dr osdkra p& om en forkortning ska skrivas med stora eller sma
bokstéver s& googlar vi och ser hur svenska medier skriver. Exempelvis
skriver vi vd och EU.

Vi anvander kolon for bestdmd och possessiv form av férkortningar. Sé
har: EU:s, vdin.

Vi skriver tider med punkt, inte kolon. S& har: 14.30.

Vi skriver listor enligt de hdr riktlinjerna.


https://tt.se/tt-spraket
http://publications.europa.eu/code/sv/sv-250700.htm
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EXEMPEL PA KAMPANJER

Digital sommarkampanj 2020

Under sommaren 2020 lanserade vi var forsta digitala kampan;j for att
uppmuntra véra svenska malgrupper att besdka Sdéderdsen.

Vi producerade annonser for display och sociala media som ledde besokare
till en landningssida.

Resultatet blev ...
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LOGOTYP OCH SYMBOL 13

@ Soderdsen @ Soderdsen @ Soderdsen

@ Soderdsen @ Soderdsen @ Soderdsen

@ Soderdsen @ Soderdsen

Det finns en ljusgrén och en vit version av den enkla varianten som vi anvénder mot mérka bakgrunder.

Logotypen och symbolen har ménga majligheter att sticka ut och passa | ett word-dokument passar kanske den enkla varianten bé&st, medan den
in. De finns till att borja med i farg och i graskala. Fortsattningsvis finns de detaljerade garna briljerar p& en affisch. | format daremellan kan den
ocksd i tre olika detaljutférande: Detaljerad, nedtonad och enkel. Syftet ar nedtonade varianten tjdna sitt syfte.

att alltid kunna anvéinda ett utférande som passar i sammanhanget. Tank att stort = detaljerat, smatt = enkelt, mittemellan = nedtonat.



LOGOTYP OCH SYMBOL

@ Soderdsen

SO

3sen

Inuti den har fria ytan kénner sig loggan tillfreds.

Har borjar loggan déremot att vantrivas. Den kan inte andas

eller réra sig. Den kan inte strdcka sig och klia sig pé& ryggen.

@ Soderdsen @ Soderdsen @ Soderdsen

Alla detaljnivéer funkar mot vit bakgrund.

@ Soderdsen O

\
X

Mot mérk bakgrund dnvander du den enkla varianten. Mot en fotobakgrund kan dven de mer detaljerade Orange bakgrund? Ddar blir det nej. Bestémt nej.
varianterna fungera. Hall bara koll p& kontrasten.

En stor del av Séderdsens visuella uttryck ér andrum. Det symboliserar
lugnet och friheten som Séderé&sen erbjuder i sin natur. Aven loggan behover
sitt andrum. Forsdk att ge den ett gott utrymme sé att den inte behdver
brottas med andra delar av er kommunikation. Ju mer fri yta runt den, desto
med kommer den att synas. Nar du satter fargerna, sikta dé pd ett mjukt
men kontrastrikt utseende. Du placerar loggan mot vit eller mérkgron bak-

grund, alternativt fotobakgrund. Mot vit bakgrund anvénder du den variant
som passar formatet bast. Mot mérkgrén bakgrund anvénder du alltid den
enkla, ljusgréna varianten for att undvika att ge ett rérigt intryck. Mot foto-
bakgrund ér tydlighet viktigast.
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LOGOTYP OCH SYMBOL

Malin Svensson
Marknadsansvarig

+46 (42) 38 68 00
malin.svensson@soderasen.com

Ndr det ar tydligt att det ar Séderdsen som &r avsandare klarar
sig symbolen gott for sig sjalv. Men se till att den fulla loggan finns
ndgonstans i krokarna.

@ Soderdsen

| det har fallet sitter hela loggan pd baksidan av visitkortet. P& s& vis
ar symbolen inte alldeles ensam.

Repetera inte symbolen. Gér inga moénster av den. Den &r stark.
Den klarar sig sjdlv.

Ndr symbolen star ensam dr det viktigt att dven den far sitt andrum.
Placera den smakfullt i ett horn och I&t den éga sin plats. Varken symbolen
eller loggan lider av storhetsvansinne. Ger du symbolen sitt andrum

kommer den fungera som tydlig avséndare och du har mer plats fér annat.

Men! Det d@r viktigt att komma ihdg ar att materialet du jobbar med aldrig
ska &ka till tryckeriet eller servern utan att fulla loggan &r narvarande

nagonstans. | exemplet ovan &terfinns den pd baksidan av visitkortet. Ar det
en broschyr eller annan flersidig artikel réicker det att fulla loggan @r med
vid négot tillfalle och att symbolen gor resten av jobbet.

Men ar det en enkelsidig artikel dar det bara ska vara en logga sé valjer du
alltid den fullsténdiga varianten.
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Farger

Primarfarg Accentfdarg A Accentfdrg B Accentfdrg C Accentfdarg D

RGB 18, 78, 60 RGB 21,132,100 RGB 120,167,152 RGB 171, 224, 207 RGB 220, 242, 235
CMYK 87,44,76,43 CMYK 84, 26,72,10 CMYK 56, 20, 44,1 CMYK 32,0,23,0 CMYK 13,0,9,0
HEX # 124E3C HEX # 1F8464 HEX # 78A798 HEX # ABEOCF HEX # DCF2EB
Soderdsens fargpalett gdr i gront. Manniskan associerar gront med Den djupt morkgréna primdrfargen anvander vi till rubriker och ibland som
framéatanda, ungdomlighet, hdlsa, fred, natur och hallbarhet. Vi uppfattar bakgrund. Den ljusaste i paletten kontrasterar mycket fint mot primarféargen
ocksd& gron som en inkluderande férg. Precis det ér vad Séderésen ar och kan till exempel anvéndas som text mot primdarfargsbakgrund eller som

och stér for. Paletten skapar en harlig naturnéra grénskal bakgrund dar primarfargen satter texten.



FARGER

Ndstan svart Mork gra Mellangrda

RGB 46, 46, 46 RGB 103, 104, 107 RGB 188, 188, 188
CMYK 0,0, 0,100 CMYK 0,0,0,73 CMYK 0,0,0,31
HEX # 2E2E2E HEX # 67686B HEX # BCBCBC

Som komplement till den gréna férgskalan har vi en palett i gréskala
ocksd. Den anvands flitigt i digital media som pé& hemsidan. Men delar av
den kommer att vara valdigt praktisk i annan kommunikation ocksé.

Var svarta anvander vi till exempel till all brodtext nar bakgrunden ar vit.

Ljusgré

RGB
CMYK
HEX #

227,227, 227
0,0,0,12
E2E3E4

Ndstan vit

RGB
CMYK
HEX #

237, 237, 237
0,0,0,7
EDEDEE



FARGER

Positiv A Aktiv A Uppmdrksamhet A Fel A

RGB 32, 203,147 RGB 32,104, 203 RGB 253,140, 37 RGB 253,37, 37

HEX # 20CB93 HEX # 2068CB HEX # FD8C25 HEX # FD2525

Positiv B Aktiv B Uppmdrksamhet B Fel B

RGB 219, 241, 234 RGB 225, 234, 247 RGB 247,232,218 RGB 247,228, 228

HEX # DBFI1EA HEX # E1EAF7 HEX # F7E8DA HEX # F7E4E4

For digital media har vi en sarskild palett som vi inte anvénder annars. Orange innebdr att du nog behdver korrigera n&got och rétt innebdr att vi
Den ar skapad for att ge véra virtuella besdkare ett tydligt och klart saknar viktig data. Bl& anvander vi for att fortydliga for dig att du just nu

anvandargranssnitt. Grén innebdr att du fyllt i information korrekt. interagerar med t.ex en dropdown. De har fargerna hér ej hemma i print.
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Typografi

QUICKSAND BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAQO
abcdefghijklmnopgrstuvxyzado
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzdad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvxyz&ao

VArt typsnitt heter Quicksand och tillhandahdlls av Google Fonts for fri
anvéndning. Det &r ett runt, snallt och valkomnande typsnitt och vi anvénder
tre vikter: regular, medium och bold. Rubriker gor sig bast i bold, medan
brodtext gor sig bast i regular. Ingresser och mellanrubriker kan beroende
av storlek och format funka i antingen bold eller medium.

0123456789
4 @8X%HES)MS

0123456789
- @8%HES)MS

0123456789
- @8%HES)1S
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Fotografi

Soderdsens visuella uttryck bestdr till stor del av fotografier. Vi anvénder
enbart foton tagna av proffesionella fotografer i print och pé& vara egna
plattformar. | sociala medier kan vi dé& och d& anvanda foton tagna med
mobilkameror for att visa vart deltagande pd mdassor eller utbildningar.

Foto: Mickael Tannus

Vara fotografier portratterar var fantastiska natur och vért breda utbud
av upplevelser. Det ar viktigt att de foton vi anvander fangar sjalen av
Séderdsen. Att vi valjer med omsorg och tdnker pé hur fotot och texten
tillsammans kan berdtta en historia.
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Designexempel

Ta vara pd mojligheterna. Det ar det bdsta tipset. Ta vara pd materialet,
tank pé& hur det du designar ska betraktas och gor det basta av det.
Var inte radd for white space. Less is more.
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Vidga dina vyer

Sd hdr skulle en annons kunna se ut.
Vi tar vara p& den vackra naturen och
anvander den som backdrop. Vi har
gdrna mdanniskor i bild nar vi kan.
Speciellt nar de njuter i solen pd det
hdr sattet. Harligt. Valkommen.

@ Soderdsen




Tillsaommans etablerar vi Séderdsen som
en hdllbar naturdestination i varidsklass!

@ Soderdsen



