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Total statistik för kampanjperioden 16.6-17.8
• Annonserna har visats totalt 2 030 548 gånger på 

facebook/instagram och genom googles annonsnätverk

• 3 765  klicks till landningssidorna

• Bra engagemang på Facebook med över 200 likes på annonserna

• Övergripande så har det största engagemanget kommit från 
barnfamiljer samt personer med intresse för utomhusaktiviteter

Total kostnad: 29 379 SEK 
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Kampanj – Bo över – Google Ads
• Annonsen har visats  373 907 gånger för målgruppen

• Vi har 1327 klicks till landningssidan

• Störst engagemang från barnfamiljer, samt personer som är  
intresserade av utomhusaktiviteter samt cykelrutter



• .

Kampanj – Bo över – Facebook
• Annonsen har visats  762 466  gånger för målgruppen

• Totalt har vi nått 168 032 unika personer

•  1327 gånger har någon klickat sig vidare till landningssidan

• 87 personer har “gillat” annonsen. Majoriteten av dessa är 
personer som är intresserade av utomhusaktiviteter

• Majoriteten av de som visat intresse för annonsen bor i Västra 
götaland samt Skåne
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Kampanj – Aktiviteter – Google Ads
• Annonsen har visats  374 304 gånger för målgruppen

• Vi har 1319 klicks till landningssidan från denna kampanjgrupp

• De grupper som visat störst engagemnag är samma som I Bo över- 
kampanjen d.v.s. barnfamiljer samt personer som är intressade av 
cykelrutter
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Kampanj – Aktiviteter – Facebook
• Annonsen har visats  529 884  gånger för målgruppen

• Vi har 367 klicks till landningssidan från denna kampanjgrupp

• Totalt har vi nått 95 823 unika personer

• 124 personer har “gillat” annonsen

• Det huvudsakliga intresset kommer från personer som gillar att åka 
kanot/kayak och som visat ett intresse för utomhusaktiviteter 
överlag


